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汽车广告的
新视野







Apple 1984 video







鱼看不见水，
只因鱼在水中。



Web 1-2-3



媒体遍布全球



个人掌握的信息
更加丰富





当今世界：

边境
+

国界

不再是障碍



Amora Hot Ketchup



创意竞赛



1采用新的参照框架



“ ”
然而在当今时代，这种做法作为一种地域概念，并不能为
打造国际品牌提供理想视角

我们的一贯做法

国际理念 – 区域对策
国际对策 – 区域理念

有利于突破自身视野局限，放眼更加广阔的天地
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语言是否会
影响思维方式？
（《纽约时报》2010 年 8 月 26 日）

“…语言对人们的信念、价值观及意识形态有
着显著影响。”



“…首先…我们无需
假装彼此的想法都一样。”

您用哪种语言进行思考？



2符号、声音及影像在创意交流中的价值

将更大









3合作



VW Tiguan



Nissan  Brand Video



Nissan Leaf Polar Bear



Impossible is Nothing Print Ad



Adidas - Olympics



中国制造

与中国携手制造



Made in China



绿色保护基金会



Green Pedestrian Crossing



总结与感想



Apple Think Different



THINK LIKE THE SUN©
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